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“Somos muchos, pero no la mayoria los
que estamos trabajando por un planeta
sustentable. La humanidad esta dando

CARDIQUE
un gran paso hacia adelante, Falta que

sea evolutivo: Falta que seamos mas!”
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Manejo de los MERCADOS VERDES en Colombia.

Hay deficiencias importantes en los sistemas de eco etiquetado y certificacion,
que no estan permitiendo una clara identificacion de estos productos. Todavia
no hay un esquema general o un poco mas claro y consistente. También hay
poca disponibilidad de recursos financieros para este tipo de proyectos, no hay
recursos, la gente percibe esto como un negocio de alto riesgo, los esquemas
financieros tradicionales no funcionan, no hay sistemas de crédito blando que
incentiven a meternos a este tipo de proyectos, ademas de la misma crisis del
sistema financiero. Hay pocas herramientas de promocién y comercializacion y
ademds hay una baja capacidad de formulacién de planes de negocio por
parte de clientes potenciales u oferentes.

En este sentido y dadas las oportunidades y las dificultades que se tienen, el
ministerio del medio ambiente, empez6 a establecer un programa de merca-
dos verdes que pudiera dar solucién a estos inconvenientes y también a apro-
vechar estas ventajas. Los objetivos basicos del programa de mercadeo verde
son:

Primero, incentivar la produccién de bienes y servicios con criterios ambienta-
les e incrementar la oferta de estos provenientes del medio ambiente. Ambos
tipos de bienes, los que vienen del medio ambiente y los que tienen criterios
ambientales, tienen que ser competitivos en cualquier mercado. Segundo,
aprovechar los cambios de comportamiento del consumidor hacia productos
amigables con el medio ambiente. Los Gltimos tres son, servir de incentivo para
la opcion de otros programas y politicas ambientales, contribuir al logro de un
sistema productivo con mejores opciones de competitividad y finalmente
establecer el marco de politicas y los instrumentos requeridos para el desarro-
llo de los mercados identificados.

Ventajas.

sFuerte voluntad de las cadenas por distribuir productos orgéanicos. En compa-
racion con los productos convencionales, los tramites y la negociacion para la
codificacion es mas agil, y esto permite una mayor facilidad para la venta de
estos productos a través de estos canales,

Comportamiento de la oferta.

(Enmarcado en un ambito basicamente empresa-
rial): Se toma en cuenta la cultura de las nuevas
generaciones con relacion al cuidado del medio
ambiente. Esto puede ser fuente de una amplia
variedad de negocios y actividades productivas,
por lo que se podria pensar en un gran numero de
tendencias de caracter ambiental en atencién a los
diferentes problemas.

Adopcion del mercadeo verde en las em-

presas.
Existen basicamente cuatro razones para que un
empresario deba adoptar el mercadeo verde:

1.Oportunidades o ventajas competitivas.
2.Responsabilidad social empresarial.
3.Presion del gobierno.

4. Presion de la competencia.

Vale la pena considerar,en primera instancia,que el
mercadeo ecoldgico no es facil de implementar.
Cada empresa combina sus estrategias segin sus
objetivos y planes a futuro. En el diseno de un
proceso de mercadeo, un empresario que desea
formular estrategias de mercadeo verde debera
considerar unos objetivos ecolégicos dentro de la
composicion de su marketing mix.

Temas trasversales de trabajo:

+Definicién de Politicas Regionales, Inteligencia de
Mercados, Investigacion y Desarrollo Tecnolégico,
Normatividad, Logistica y Comercializacion, Comu-
nicacion y Posicionamiento.
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Artesanias BIOMERCADO

Producto de la cre-
atividad propia de
nuestra gente, la cre-
acion artesanal surge
como una alternativa
de negocio viable.

El aprovechamiento de
pequenas parcelas y
patios como espacios
productivos permite
ademas de consumir
vegetales, frutas y hor-
talizas mas frescos y
saludables, también
contribuye a reducir
los gastos dentroo
dela canasta familiar.

Patios PRODUCTIVOS
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Ideas projecto BIOMERCADOS.
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Cierra tus bolsas con botellas
plasticas.

rd
Contruye un lampara con
botellas recicladas.

Que tal un jardin colgante
maximizando el ewpacio,

Construye un bote con botellas plasticas; Dato curkosc: utiliza un
poco de hielo seco en cada botella antes de taparla para que |
plastico se tense dando mayor reslstencla v flotabilidad

O Una casa con paredes
antibala.

Imagenes de Gaagle

1.Que es el BIODCOMERCIO.
2.Categorias de productos de BIOCOMERCIO

Productos agropecuarios (sisternas ex situ):
Productos maderables:

Productos organicos:
Ecoturismo:

3. Mercados verdes

{Qué son los mercados verdes?
Comportamiento de la oferta y demanda verde:
Mercados Verdes existentes:

Mercados Verdes latentes:

Mercados verdes incipientes:

Adopcion del mercadeo verde en las empresas:
;Cudles son los productos?

{Qué beneficios trae?
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1. ;QUE ES EL BIOCOMERCIO?

El Biocomercio es el comercio y la inversion en productos de la biodiver-
sidad nativa, producidos bajo criterios sociales, ambientales y economi-
cos, Los principios y criterios del Biocomercio se desprenden del Conve-
nios sobre Diversidad Bioldgica, donde los tres primeros objetivos se
relacionan con la Conservacion, el Uso Sostenible y la Reduccion de la
Pobreza. De esta forma, el Biocomercio es reconocido, ademas de |a
UNCTAD, por el CDB, que tiene interés en seguir lo que sucede con el
tema por ser parte del Convenio y la CITES, por considerarlo como una
herramienta que puede facilitar el manejo de especies en peligro.

Asi las cosas, entonces el Biocomercio nace del tema de la biodiversidad,
para la cual en Colombia se tiene una Politica Nacional de Biodiversidad
establecida desde 1995 y que se encuentra en proceso de actualizacion
Yy ajuste.

Ideas projecto BIOMERCADOS.

Monedero con fondo de
botellas plasticas.

==

Partavelas  manufactura-
das con fondos de botella

¥ terminackones <on cinta - PE
aislante negra, Diferentes tipos de envaltorios con tiras plasticas recicladas.

bt fvewnw tuverde.comy 201 1/01 fdeas-con-botellas-plasticas- para-crear-accesorios-en-1u-hogarn!
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Las productos participaron en la feria y muestra artesanal realizada por
CARDIQUE, La Alcaldia y cooperacion alernana GIZ.

Talleres de artesanias y capacitaciones en biocomercio

y artesanias, SANTA CATALINA.




2. CATEGORIAS DE PRODUCTOS DE BIOCO-
MERCIO.

Las categorias de productos de biocomercio fueron
definidas por el Instituto Humboldt (como Punto
Focal Técnico del Programa Nacional de Biocomer-
cio) de esta manera:

Productas agropecuarios (sistemas ex situ):
Productos agricolas, pecuarios, piscicolas o de la
biediversidad nativa, obtenidos mediante el apro-

vechamiento sostenible de los recursos naturales : S 3 '
bajo adecuadas pricticas ambientales y sociales en Talleres de artesanias y capacitaciones en biocomercio

los diferentes sistemas o arreglos productivos, Por y artesanias, CARMEN DE BOLIVAR.
ejemplo:

Sistemas agroforestales,
Sistemnas silvopastoriles,
Zoocria,

Productos maderables:

Aquellos provenientes del aprovechamiento soste-
nible de especies maderables de bosques naturales
y plantaciones con fines de comercializacion de
maderas comao materia prima o transformada.

Talleres de artesanias y capacitaciones en biocomercio
y artesanias, PALENQUE - MAHATES .
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Talleres de artesanias y capacitaciones en biocomercio
y artesanias, MATUNILLA - TURBANA.

Talleres de artesanias y capacitaciones en biocomercio
y artesanias, SAN JUAN NEPOMUCENO.

r—a B - — ' o r

Talleres de artesanfas y capacitaciones en biocomercio
y artesanias, SAN JACINTO.

Productos organicos:

Individuos, partes y derivados vivos o muertos
obtenidos mediante el aprovechamiento de espe-
cies provenientes del medio natural que en ningan
caso hayan sufrido procesos de domesticacion,
entendiéndose esta como cualquier intervencién
del hombre en "sus ciclos naturales". En otras pala-
bras, todas los productos obtenidos de individuos
ecolectados del medio silvestre, ya sea este un
bosque, la playa, el fondo marino, etc.

Ecoturismo.

Turismo especializado y dirigido que se desarrolla
en areas con un atractivo natural especial y se
enmarca dentro de |los parametros del desarrollo
humano sostenible. Busca la recreacion, el esparci-
miento y la educacién del visitante a través de la
observacion, el estudio de los valores naturales y
los aspectos culturales relacionados con ellos.
(Definicidn tomada de la Ley 300/96).

4. Mercados verdes.

4.1;Qué son los mercados verdes?

Son parte del mercado global, de un bien o un
servicio que involucra el desarrollo y promocién de
productos y servicios que satisfacen las necesida-
des y deseos de los clientes en términos como
calidad, desempeno, precios competitivos y conve-
niencia sin causar contaminacién o datrimento del

medio ambiente (Polonsky & Mintu-Wimsatt, 1997),
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5.Comportamiento de la oferta y demanda
verde.

“El comportamiento de la oferta y demanda verde
no en todos los casos representa un potencial
importante para mejorar la competitividad empre-
sarial. Por lo tanto es indispensable priorizar los
mercados objetivos. Este proceso de priorizacién se
basa en criterios de mercado (mercados con mayor
potencial), criterios de inversién (a partir de indica-
dores como la rentabilidad) y criterios politicos
(que responden a las directrices estratégicas de la
empresa).

Dichos mercados chjetivos se caracterizardn por
ser dinamicos (cambiantes en el tiempo), como
resultado de la variabilidad propia de los criterios
utilizados para su identificacién. De tal forma, un
proceso de priorizacion inicial representa tan saélo
un punto de partida.

Considerandao el concepto de mercado, se puede
distinguir tres diferentes categorias bésicas de
demanda: la demanda existente, la demanda laten-
te y la demanda incipiente. Aplicando estos crite-
rios a los mercados potenciales para la industria
colombiana, podemaos sugerir la siguiente categori-
zacion de posibles mercados objetivos:

Mercados Verdes existentes,

Estarian constituidos por aquellos mercados que
son abastecidos actualmente por  productos
verdes colombianos, como puede ser el caso del
café y el bananc en mercados de Norte América,
Europa Occidental y Japon; o la panela en merca-
dos de Norte América y Europa.

Turismo ecolégico.

Mecanismo de desarrollo limpio - cambio climatico,
Educacién ambiental, Manejo integral de residuos
solidos.

;Que beneficios trae?

Las productos "verdes® se enfocan hacia mercados
especializados en bienes y servicios que ademas de
promover el uso sostenible y la conservacidn de los
recursos naturales, fomentan una distribucion mas
justa y equitativa de los beneficios econdmicos
generados, ya que incluyen variables de sostenibili-
dad social para los grupos involucrados en su
preduccidn.

El mercado verde es aquel nicho de porcién del
mercado global, de un bien o un servicio, que se
caracteriza por tranzar los productos que se desta-
can por sus consideraciones ambientales, tanto en
|la fase de obtencién de materias primas,comoen la
fase de produccian, e incluso en la parte de consu-
mo o pos consumo de los mismos.

*Mejorar la calidad ambiental.

*Generar bienestar social.

Generar nuevos empleos.

*Preservar la flora y la fauna.

*Preservar la cultura Naclonal.

Proyectar una mejor imagen del pals.

"mpulsar la demanda nacional de productos
verdes.,

*Posicionar a Colombia como proveedor mundial
de productos verdes,
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7. iCuéles son los productos biocomercia-

bles?

Bienes Provenientes Del Aprovechamiento Sosteni-
ble De Los Recursos Naturales Y La Biodiversidad
(Cuyo proceso de extraccién y manejo garantizan
la preservacion del medio, y son menos nocivos
para la salud)

1.Productos Naturales Maderables.

2.Productos Naturales No Maderables:
*Aceites esenciales y oleorresinas.
*Gomas y resinas.

*Colorantes, pigmentos y tintes naturales.
*Hierbas y especias.

*Plantas medicinales y fitofarmacéuticos.
*Flores exoticas.

*Frutos exoticos.

Ecoproductos Industriales.

(Cuyo proceso productivo genera un menor impac-
to al medio respecto a bienes de su segmento, o
que por sus caracteristicas generan beneficios al
ambiente)

*Sistemas agropecuarios.

*Productos manufacturados menos contaminantes
*Tecnologias limpias y equipos de mitigacion de
impactos.

*Energias limpias.

*Aprovechamiento de residuos y reciclaje.

*Mineria sostenible.

*Servicios Ambientales (Proveidos por el ambiente
para los seres humanos).

Mercados Verdes latentes.

Este potencial de mercado estaria constituido en
primer lugar por aquellas regiones en las que adn
no se ofrecen productos verdes colombianos de
caracter internacional como pueden ser café,
banano, o aceite de palma; a pesar de que existe la
demanda. En segundo lugar, podriamos identificar
aquellos mercados de caracter ecolégico en los
que existe la demanda, y a pesar de que el sector
productivo colombiano cuenta con las condiciones
de produccién, actualmente esta no se lleva a cabo.

Mercados Verdes incipientes.

Estdn compuestos por aquellos mercados que a
mediano o largo plazo se pueden convertir en mer-
cados latentes en caso de que las tendencias influ-
yentes en la demanda y la oferta se desarrollen de
forma concurrente.

Come mercados incipientes para Colombia se
pueden identificar, por ejemplo, el mercado nacio-
nal de productos ecolégicos o productos menos
contaminantes, en la medida en que aspectos
como la educacién y la conciencia ambiental, asi
como el nivel de ingreso del consumidor colombia-
no promedio sea mayor.

Comportamiento de la demanda.

La preocupacion por el medio ambiente se ve
como una necesidad para la subsistencia del
hombre y fauna y flora.También se evidencia
la preocupacion ambiental como un derecho
de subsistencia del mismo (Kilbourne 1995,
Eckersley 1992).
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sTendencia de crecimiento de la categoria. Los productos organicos son
un mercado potencial. No hay un gran nimero de competidores, lo que
permite fijar precios altos por su caracter exclusivo y escaso, y que tiene
un mercado definido.

Desventajas.

*Alto desconocimiento de la categoria. El compradory consumidor no es cons-
ciente atn de los beneficios ambientales y de salud que ofrecen los productos
organicos.

oLa produccion esta sujeta a cambios climaticos y ataques de plagas. Para
enfrentar esto, se deben utilizar procedimientos especiales que en ocasiones
no resultan ser efectivos y rapidos, lo cual genera pérdidas para la compaiia.

*Produccion por demanda. Alcanzar el volumen que exige el mercado no es
facil. Por una parte, hay escasa disponibilidad de terrenos y hace falta capital de
trabajo. Algo que contribuye a esto también es la falta de mano de obra que
quiera trabajar en el campo.

E aoco

ercados’ e_r es
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